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Politica de Patrocinios

1. Area responsavel pelo contetido e atualizacio: Geréncia de Comunicagéo (Gecom).

2. Periodicidade de revisao: Anualmente, concomitante a construcido ou revisdao do
Plano Estratégico ou extraordinariamente, a qualquer tempo.

3. Abrangéncia: Esta politica sinaliza o comportamento da Fundagdo Banco do Brasil
(FBB) na analise e concessao de patrocinios.

4. Requlamentacao: Instru¢cdo Normativa Interna, Lei 13.303, de 30 de junho de 2016 e
Regulamento de Licitagdes do Banco do Brasil (RLBB).

5. Introducao:

5.1. Esta politica orienta a FBB com relacdo aos patrocinios, definindo seu
direcionamento, considerando as necessidades especificas e os aspectos legais e
regulamentares a que estdo sujeitos, alinhados com o Plano Estratégico
Quinquenal 2019-2023.

5.2. Para fins desta Politica, a FBB segue o conceito de patrocinio adotado pela
Secretaria de Comunicacido da Presidéncia da Republica - Secom/PR, conforme
apresentado em sua Instrugdo Normativa n° 09, de 19.12.2014:

5.2.1. Patrocinio: “agdo de comunicagcdo que se realiza por meio da
aquisicdo do direito de associacdo da marca e/ou de produtos e servigos do
patrocinador a projeto de iniciativa de terceiro, mediante a celebragdo de
Contrato de patrocinio”.

5.3. Para a FBB, a tal conceito acrescenta-se o apoio financeiro a eventos
aderentes as areas, programas ou publicos de relacionamento ou cuja tematica
esteja relacionada com nossos valores e principios.

6. Diretrizes:

6.1. As agdes de patrocinio objetivam ampliar a visibilidade da FBB, refor¢ando a
mobilizacdo de recursos e gerando reconhecimento da nossa atuagao, estreitar
relacionamento com publicos de relacionamento e, ainda, divulgar programas e
politicas de atuagéo.

6.2. Valorizamos eventos concentrados nas areas de Educag¢ao e Meio Ambiente,
em projetos de outras areas que se enquadrem com a atuagao da FBB e estejam
em consonancia com o Plano Estratégico Quinquenal 2019-2023, com os ODS
(Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel) e com a Agenda 30 do Banco do
Brasil.

6.3. Pautamos nossa atuagcdo em patrocinios com base nos principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, igualdade, publicidade e probidade
administrativa, observado o planejamento desenvolvido para essas agoes.

6.4. Valorizamos instituicdes e eventos que atuam com responsabilidade social e
ambiental.
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7. Vedacoes:

7.1. Nao patrocinamos atividades:
7.1.1. ilegais ou que prejudiquem a imagem da Fundacéo;

7.1.2. com ma reputacdo, falta de integridade ou que atentem contra a
ordem publica;

7.1.3. que prejudiquem o meio ambiente ou que envolvam maus tratos aos
animais;

7.1.4. que causem, ou possam vir a causar, impacto negativo a saude, ou
facam apologia ao uso de bebidas alcodlicas, cigarro e outras drogas;

7.1.5. de carater politico-partidario ou religioso;

7.1.6. ligadas a jogos de azar ou especulativos, salvo se regulamentados em
legislagdo especifica;

7.1.7. que violem direitos de terceiros, incluidos os de propriedade
intelectual,

7.1.8. que evidenciem preconceito ou discriminacido de qualquer natureza;

7.1.9. que tenham como finalidade o apoio a manifestacbes, protestos,
passeatas e/ou reivindicagdes de qualquer natureza;

7.1.10. que tenham como finalidade a oferta de treinamentos ou
capacitacoes;

7.1.11. que tenham como objetivo a aquisicdo de bens materiais tais como
computadores, equipamentos eletrénicos, mobiliario, veiculos e acervos em
geral,

7.1.12. de produgdo de obras musicais (gravacdo de CD e DVD),
cinematograficas e/ou televisivas;

7.1.13. de criagdo e/ou manutengao de sites na internet e/ou de softwares;

7.1.14. de reforma e restauragcdo de prédios, edificacbes e obras de
construcao civil de qualquer natureza;

7.2. Nao patrocinamos proponentes:
7.2.1. pessoa fisica;

7.2.2. pessoa juridica de fins lucrativos, exceto se a empresa tiver o direito
de realizacao de eventos para entidades sem fins lucrativos;
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7.2.3. pessoa juridica cujo administrador ou s6cio com poder de diregao seja
familiar de detentor de cargo comissionado ou fungéo de confianga que atue
na area responsavel pela demanda ou contratacdo do patrocinio, ou de
autoridade a ele hierarquicamente superior nos quadros da Fundacio; ou
ainda funcionario do Banco do Brasil da ativa ou ex-funcionario desligado ha
menos de 24 meses;

7.2.4. pessoa juridica que tenha em seu corpo diretivo integrantes
do Conselho Curador, da Diretoria Executiva ou do Conselho Fiscal da
Fundacdo, em carater efetivo ou suplente, bem como os respectivos
cbnjuges, companheiros ou parentes até o terceiro grau, estendido o
impedimento a entidades e instituicdes que contam, em seu corpo diretivo,
com representantes do Banco do Brasil S.A;

7.2.5. clubes e associacbes de funcionarios de empresas publicas ou
privadas;

7.2.6. entidades religiosas;
7.2.7. ndo correntistas do BB;

7.2.8. que estejam impedidos de operar com o Banco do Brasil ou em litigio
com o Conglomerado Banco do Brasil;

7.2.9. que estejam incluidos no Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e
Suspensas - CEIS (portaltransparencia.gov.br/ceis), no Cadastro de
Entidades Privadas Sem Fins Lucrativos Impedidas - CEPIM
(portaltransparencia.gov.br/cepim) e/ou no Cadastro Nacional das Empresas
Punidas - CNEP (portaltransparencia.gov.br/cnep);

7.2.10. exergam atividades que apresentem restrigdes legais, conflitem com
interesse ou prejudiquem a imagem do nosso Instituidor;

7.2.11. mantenham litigio ou possuam restrigdes com nosso Instituidor;
7.2.12. nao observem principios relativos aos direitos humanos, ao trabalho
(exploragdo de trabalho infantil e/ou analogo a escraviddo), prostituicéo,
exploracao sexual de criangas e adolescentes e a preservagao ambiental;

7.2.13. fabriquem bebidas alcdolicas, cigarros e armas;

7.2.14. atuem com interesses politico-partidarios ou eleitorais, direta ou
indiretamente, independente de sua natureza juridica;

7.2.15. se configurem como igrejas ou cultos religiosos.

Data da ultima revisao: 04.12.2019.



